Schwerpunktmodul

Modulnummer

Modulname

Digitale Kommunikation (MA)

Modulverantwortlich

Professur Medienkommunikation

Inhalte und
Qualifikationsziele

Inhalte: fundierte Auseinandersetzung mit Gegenstandsfeldern vernetzter
Kommunikation und digitaler Medien, vertiefende Auseinandersetzung mit
Charakteristik und Verfahren qualitativer Kommunikationsforschung und
Medienanalyse, fundierte  Fahigkeiten zur forschungspraktischen
Anwendung entsprechender Methoden, Beschaftigung mit Formen und
Bedingungen strategischer Kommunikation

Qualifikationsziele: Vertiefung der Kenntnisse Uber Kommunikation und
Interaktion mit Neuen Medien, Vertiefung der Reflexion der Formen und
Bedingungen strategischer Kommunikation, fundierte Kenntnisse und
Fertigkeiten empirischer qualitativer Kommunikationsforschung sowie
Medienanalyse, die zur Durchfiihrung eines Forschungsprojektes
befahigen, Vertiefung der Fahigkeit zur Teamarbeit und zur Konzeption und
Durchfihrung eines Forschungsprojektes, Vertiefung der Moderations- und
Medienkompetenz sowie Vertiefung von Préasentationstechniken

Lehrformen

Lehrform des Moduls ist das Seminar.
e S: Kommunikations- und Interaktionsformen digitaler Medien

(Forschungsprojekt I) (2 LVS)
¢ S: Kommunikations- und Interaktionsformen digitaler Medien

(Forschungsprojekt 11) (2 LVS)
e S: Persuasive Kommunikation (2 LVS)

Voraussetzungen fir die
Teilnahme

keine

Verwendbarkeit des Moduls

Voraussetzungen fiur die
Vergabe von
Leistungspunkten

Die Erflllung der Zulassungsvoraussetzungen fur die Prufungsleistung und

die erfolgreiche Ablegung der Modulprifung sind Voraussetzungen fir die

Vergabe von Leistungspunkten.

Zulassungsvoraussetzungen

(mehrfach wiederholbar):

e je 30-minltige Prasentation und 30-minttige Moderation zu jedem der
drei Seminare

sind  folgende Prifungsvorleistungen

Modulprifung

Die Modulpriifung besteht aus einer Priifungsleistung:

e Hausarbeit (Umfang ca. 20 Seiten, Bearbeitungszeit 8 Wochen) zu den
beiden Seminaren Kommunikations- und Interaktionsformen digitaler
Medien (Forschungsprojekt | und Forschungsprojekt II) oder zum
Seminar Persuasive Kommunikation

Leistungspunkte und Noten

In dem Modul werden 18 Leistungspunkte erworben.
Die Bewertung der Prifungsleistung und die Bildung der Modulnote sind in
§ 10 der Prufungsordnung geregelt.

Haufigkeit des Angebots

Das Modul wird in jedem Studienjahr angeboten.

Arbeitsaufwand

Das Modul umfasst einen Gesamtarbeitsaufwand der Studierenden von
540 AS.

Dauer des Moduls

Bei regularem Studienverlauf erstreckt sich das Modul auf zwei Semester.




